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Az egyetlen gasztromisor a
TV2 csatornan!
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Uj kalandok elé nézink, mert amellett, hogy a
legizgalmasabb receptekkel készultunk,
éttermeket teszteliink, a vilag kiilénb6z6
kultarait és izeit mutatjuk be a nézéknek.

Kajavindor

Durst Attila

Etteremtulajdonos,
igazi izbolond

Rimoczi Zsofi
- egészségtudatos
influenszer

Mate Szabi

gasztroblogger




Kivel fogsz
egyuttmukodni?

A Gastro Guide és Culture Guide magazin
teljes csapatdval. Ok azon dolgoznak, hogy
a legtobb emberhez juttassdk el a hired.
PR csapat, értik a dolgukat.

A frissen sult Kajavandor oszloposaval,
Attival, aki a Fald Fel mUsordban mar
bemutatta az amerikai ételek titkait, és
Zanzibaron forgatott.

Riméczi Zsoéfival, az egyik leghiresebb
egészségtudatos influenszer, a Vegdn
Vardazsreceptek kdnyv szerzdje és akit az év
tartalomgyartdojanak jard dijra is jeldltek.

Mateé Szabival, aki mar legaldbb 100 éttermet
letesztelt az orszdgban. O az, akinek ha Gjat
és jot mutatsz, régtén leveheted a labardl.



Alapkoncepcio

A Kajavandor tv-s magazinnal egy stilusat, dinamikajat,
nyelvezetét tekintve a 25-60 éves korosztalyra célzo,
magazinosan kénnyed, de dokumentarista anyag. A tv-
s magazinon kivul jelenleg a Gastro Guide és Culture
Guide magazin a miénk, elsé sorban az eddigi sikeres
magazinjainkat szeretnénk kiegésziteni videds, tv-s
tartalmakkal.

A gasztrondbmia minden magyar ember életében
kulcsfontossagu: legyen egy csalddi ebéd, egy kdzos
vacsora egy étteremben, egy bdséges reggeli, vagy
akadr a nyaraldson felfedezett Uj izek. Vildgot Iatni
mindenki szeretne, vagyoddunk arra, hogy minél tdébbet
ldssunk mas nemzetek kultGrajabal és
gasztrondmidjarol. Erre épul fel a musor: Ismerjuk meg
az itthoni éttermeket, ladssunk bele hires séfek és
influenszerek daltal izgalmas ételek elkészitésébe és
fedezzuk fel egyutt a vilagot.



A Kajavandor tematikaja, rovatstruktaraja

A magazin felépitésének, rovatainak kialakitdsa sordn
egyrészt az alapkoncepcidoban megfogalmazott célokat,
masrészt, a kereskedelmi tv-csatorndk elvardsait,
harmadrészt a tdmogatdi megjelenési lehetdségeket,
negyedrészt a néz6k szdmdara izgalmas és edukativ
musorstruktarat tartottuk szem elétt.

Harom rovatot hatdroztunk meg, amelyek kbézul egy
addsban 3 rovat jelenik meg dllandéan, igy a nézék
szGmithatnak az allandé témakra.

A harom rovat

e Nem egy perces receptek: ahol Rimoczi Zséfi és Maté
Szabi fbéznek, emellett a gasztrondmia témaban
elismert influenszereket is meghivunk.

o izbolondok: Felfedezziik a legjobb magyar éttermeket,
ahol betekintést kaphatnak a nézdk egyes éttermek
koncepcidi mogé. Itt hangulatot, vendégélményt
szeretnénk atadni, illetve az étterem kulénlegességeit
kiemelni.

e Vilagutazé: A musor nevét is add rovat, ahol Attila a
vildg izgalmas orszadgainak sajatos ételeit és a helyi
kultdrat mutatja be.



Eredmeények

A Gastro Guide és Culture Guide magazint

jelenleg havonta kozel 100.000 ember
olvassa.

Facebookon 6sszesen 109.000,
Instagramon 47.000 ember kévet minket.

BlUszkék vagyunk arra, hogy mar eddigi
epizddjainkkal is kiemelkedd nézettséget
generdltunk eddig a TV2 csatornan.

HiszUnk abban, hogy egyutt az egyik

legsikeresebb musort készithetjuk hétrol
hétre.

A lenyeghez is értink!



TV2 szombati adédsban valé
szereplés

Tartalomgyartas a
megjelenésekhez

Magas TV nézettség a tébbi
csatorndhoz képest

3 promocioé videod social media
feltleteken

Social Media hirdetés a muisorrol

Szuper TV2 csatornan valo
szereplés

Féoldalas cikk megjelenés a
gastroguide.hu oldalon

Stabil PR megjelenési fellilet

Féoldalas cikk megjelenés a
cultureguide.hu oldalon

30+ TV2, Szuper TV2 megjelenés
egy hét alatt

Teljes vagott videdk az egyéni
reklamokhoz

Facebook és Instagram
torténetek az epizodrol

Kedvezdbb aron dolgozhatsz
késobb ugyndkséglinkkel

TV2 online musortarban
megjelenés



Megjelenésilehetoség

A misor vagy adott rovat legelejéen van egy hosszabb, és
terjedelmesebb blokk, ahol a misor vagy adott rovat
tamogatoéjaként mutatjuk be a szponzort.

A mUsorban megjelenik terméked, szolgaltatasod

Az ismételt epizdd muUsortdmogatdi spotjGban ta@mogatoi és
TERMEK megjelenés (narrdciéval, logbval) - epizéd végén és
elején

Az epizdédot promotald reklémokban valéd szereplés (28db a 2
csatorndra vonatkozéan 6sszesen 28x 3 mdasodperc)

A Szuper TV2 csatorndn 3 masodperc rovattamogatoi
megjelenés

Az epizbd TV2 online misortaraban minimum 1 évig vald
elérhet6sége |

A GastroGuide és Culture Guide Facebook, Instagram és TikTok
oldalén 1 db a muUsort promé6taldé vided, majd a teljes mlisor
feltoltve Facebook oldalakra.

A Kajavandor Facebook, Instagram és TikTok oldalan 1 db a

musort promotdlé vided, majd a teljes musor feltdltve.

Termékmegjelenités példak:

— - —_



Megjelenési lehetdségek arlista

Online + TV2 megjelenés +
Szuper TV2 megjelenés

A szponzordcios kiajanld szerinti online és TV2
megjelenések

Musortdmogatodi é€s termékmegjelenés 150.000Ft

Nem egy perces receptek rovattdmogatoi és

) : ; 100.000Ft
termékmegjelenés
Izbolc?ndok r.ovott/c:mogotm és 100.000Ft
termékmegjelenés
Vildgutazo rovattdmogatoi és 100.000Ft

termékmegjelenés

Hogy all 6ssze a csomag?

Egy epizdd dijat latod a fenti tdblazatban. Az egyuttmukédésunk
4 epizddra sz6l, ami 3db online epizdédot és 1db TV2 epizdédot
jelent.



Vegylink egy peéldat!

A Nem egy perces rovatunkban szeretnél megjelenni. Ebben a rovatban
studidkonyhdban fé6zunk. Neked van egy terméked, ami egy fldszer. Most
nevezzuk el ‘Balatoni BBQ fuszersénak”

A TV2-n az adott rovat legelején és végén az adott rovat tdmogatdjaként
mutatjuk be a szponzort logdval, igy: “A rovatot tdmogatta a Balatoni BBQ
Flszersd”

A muUsorban az étel elkészitésekor a Balatoni BBQ fuszersoét haszndljuk,
mutatjuk a képernyén 3 mdasodpercig.

A muUsor hetén 14 db 30 mdsodperces promé megy le, amiben 3
masodperc csak a te markad és logot

Mivel nem csak a TV2-n van a musor, hanem megismételjuk a Szuper TV2
csatorndn is, igy te is megismétlédsz a markaddal és termékeddel A musor
ismétlé hetén szintén 14 db 30 mdsodperces promdé megy le, amiben 3
mdsodperc csak a te markad és logot |

A teljes epizdédot a TV2 sajat online muUsortarGban minimum 1 évig, de
altaldban “6rékké” tarolja.

A Kajavandor Facebook, Instagram és TikTok oldaldn 1 db a mdusort
promotdlo videbt téltunk fel, majd a teljes musort. Itt mind a promdban,
mind a teljes mdsorban ismét latszédik a markdad és/vagy terméked.

A GastroGuide és Culture Guide Facebook, Instagram és TikTok oldaldn

megismételjuk azt, amit a Kajavandor oldalakkal.

A fenti listdban lathattad, hogy emlitettuk a TV2-t is. Mlvel 4 epizédra

szerzédunk, igy a tovabbi 3 epizdéd az online csatorndinkra kerul fel gy, mint

aTV2-re.



Tehdt a kordbbi tablazat szerint, ha rovattdmogatoként
dolgozunk egyutt, gy 4x100.000Ft, azaz 400.000Ft a teljes
dij, amiért 3db online és 1db TV2 epizédban szerepel markad
és terméked. Mivel a TV2-es epizédokat is megosztjuk online,
igy 6sszesen 4 epizdéd lesz online Iathato

Vehetjlk Ggy is, hogy ez az ar tartalmaz:

28 db 3 mdasodperces ldbgobmegjelenitést a TV promokban

4 db 3 mdasodperces logobmegjelenitést a TV epizddokban

4 db 3 mdasodperces termékmegjelenitést a TV2 és Szuper
TV2 csatorndakon '

24 db prom6t online platformokon

1 teljes epizdédot a TV2 csatorndn, amiben markad szerepel
1 teljes epizdédot a Szuper TV2 csatorndn, amiben markad
szerepel

4 teljes epizdédot online feluleteinken, amiben markad
szerepel

1 teljes epizédot a TV2 Play weboldalon

+ajandék cikket a gastroguide.hu és cultureguide.hu
magazinjainkban

Kajorvdndo






